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EU อนุญาตให้เครื่องส าอางทุกชนิดขอ Ecolabel ได ้
 

คณะมนตรีแห่งสหภาพยุโรปได้ก าหนดหลักเกณฑ์ Ecolabel ส าหรับเครื่องส าอางและ
ผลิตภัณฑ์ที่ค านึงถึงสุขภาพสัตว์ฉบับใหม่ โดยก าหนดให้เครื่องส าอางทุกชนิดเป็นไปตามกฎระเบียบว่าด้วย
เครื่องส าอางของ EU โดยสามารถสมัครขอใช้ Ecolabel ได้ ก่อนหน้านี้ Ecolabel ของ EU ครอบคลุม
เครื่องส าอางที่เรียกว่าผลิตภัณฑ์ชนิดล้างออก อย่างเช่น ผลิตภัณฑ์ช าระล้างร่างกาย แชมพู และครีมนวดผม 
โดยฉบับปรับปรุงใหม่ได้รวมเครื่องส าอางชนิดที่ไม่ต้องล้างออก อย่างเช่น ครีม น้ ามัน โลชั่นทาผิว ผลิตภัณฑ์
ก าจัดกลิ่น ผลิตภัณฑ์กันแดด รวมถึงผลิตภัณฑ์ปรับแต่งเส้นผมที่เมื่อก่อนจ ากัดให้เป็นผลิตภัณฑ์แต่งหน้า 
(make up) 

วัตถุประสงค์ของ Ecolabel ฉบับใหม่นี้ ต้องการลดผลกระทบทางสิ่งแวดล้อมของผลิตภัณฑ์
ต่อน้ า ดิน และความหลากหลายทางชีวภาพ เพ่ือให้เกิดความสะอาดและเศรษฐกิจหมุนเวียน และปราศจาก
พิษต่อสิ่งแวดล้อม 
สารอันตรายท่ีห้ามใช้ 
หลักเกณฑ์การส่งเสริม Ecolabel เพ่ือลดผลกระทบในรูปแบบของความเป็นพิษต่อระบบนิเวศน์และการย่อย
สลายทางชีวภาพ และต้องการให้ใช้วัสดุหีบห่อที่น้อยที่สุด เพ่ือง่ายต่อการรีไซเคิล รวมถึงการส่งเสริมให้ใช้วัสดุ
รีไซเคิลและใช้บรรจุภัณฑ์ที่เติมได้ ซ่ึงค านึงถึงความยั่งยืนของทรัพยากรธรรมชาติ เช่น น้ ามันปาล์ม น้ ามันจาก
เนื้อในของเมล็ดปาล์ม และอนุพันธ์ของสิ่งที่กล่าวมา 
ข้อก าหนดใหม่ก าหนดสารอันตรายที่ห้ามใช้ทั้งหมด ที่เป็นสารก่อมะเร็ง สารก่อการกลายพันธุ์ และสารที่เป็น
พิษต่อระบบสืบพันธุ์ ที่มีความน่ากังวลสูง (SVHCs) โดยสารที่เป็นวัสดุนาโนยังจ าแนกให้เป็นสารที่น่าสงสัยว่ามี
คุณสมบัติที่ขัดขวางการท างานของต่อมไร้ท่อ สารพทาเลท และเพอร์ฟลูออริเนต และ พอลิฟลูออริเนต ยังคง
จัดเป็นไมโครพลาสติกด้วย 
Ecolabel ของ EU ยังได้ก าหนดระเบียบเพ่ือรับประกันว่าบรรจุภัณฑ์ปรับขนาดลง และ/หรือ ง่ายต่อการรี
ไซเคิล และช่วยแนะน าผู้บริโภคด้วยแนวทางที่เชื่อถือได้ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ที่รับรองว่าเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
และสนับสนุนการเปลี่ยนผ่านสู่ เศรษฐกิจหมุนเวียน นอกจากนี้ การเผยแพร่ Ecolabel ฉบับใหม่ยังเป็น
เครื่องมือในกาต่อสู้กับการฟอกเขียว (หมายถึง การท าให้ผู้บริโภคเข้าใจผิดด้วยการโฆษณาสินค้าหรือองค์กรให้
มีภาพลักษณ์ว่ารับผิดชอบต่อสังคมโดยการรักษาสิ่งแวดล้อม ทั้ง ๆ ที่ในความเป็นจริงไม่ได้เป็นเช่นนั้น
ยกตัวอย่าง เช่น บริษัทหนึ่งลงทุนจ านวนมากกับการพยายามเผยแพร่ภาพลักษณ์องค์กรของตนว่าใส่ใจต่อ
สิ่งแวดล้อม ทั้ง ๆ ที่หากน าเงินจ านวนนั้นไปท ากิจกรรมอย่างอ่ืนที่เป็นประโยชน์ต่อสังคมจะเป็นประโยชน์
มากกว่า) 
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